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Götz Berge 

Geschäftsführer der Lichtwerk 
Veranstaltungstechnik GmbH 

Tipps und Tricks für Tagungs- und Veran-
staltungstechnik

Eventmessen im Doppelpack:
stb international und SHOWTECH

Zusammen sind sie ein
starkes Doppel für die Ver-
anstaltungsbranche: die 
stb international und die 
SHOWTECH.

Die Trendmessen treffen vom
16. bis 17. Juni 2009 auf dem
Berliner Messegelände zu-
sammen und bieten der in-
ternationalen Eventbranche 

eine einmalige Gelegenheit 
zum Austausch innovativer 
Ideen. Der gegenseitige Messe-
besuch ist für die Besucher 
der stb international und 

SHOWTECH jeweils im Ein-
trittspreis von nur 29,– Euro 
pro Tag enthalten. Bringen 
Sie sich und Ihre Veranstal-
tung auf den neusten Stand!

Cordula Nussbaum

Wirtschaftsjournalistin, 
Expertin für Selbstmanagement 

Organisieren Sie noch oder leben Sie 
schon?

Matthias Schultze

Geschäftsführer des World 
Conference Center Bonn

Kongresse und Tagungen erfolgreich 
gestalten

Michel Maugé

Kongress-Organisator und 
Event-Produzent

Kongresse, Tagungen und Events 
zwischen Inszenierung und Effi zienz

Siegfried Haider

Geschäftsführender Gesell-
schafter der HTMS GmbH

Kundenevents, die begeistern und nix 
kosten!

Günter Mainka 

Vorstand der MICE AG, Ge-
winner zahlreicher Eventpreise 

Der Eventdoktor Vol. 2 – Die neue 
Generation der Inszenierung

Götz Berge 

Geschäftsführer der Lichtwerk 
Veranstaltungstechnik GmbH 

Technikgau! Warum Veranstaltungen 
gegen die Wand fahren

Sami Sokkar

Business Development
Manager SAP Deutschland

Marketingstrategien im 21. Jahrhundert

Marcus Smola

Geschäftsführer Best Western
(Kunden-) Erwartungen 

übertreffen – Was hat ein Goldfi sch mit 
Check-in zu tun?

Frank W. Schmidt

Autor, Trainer und ehemaliger 
Schiffskapitän

Fit for Sales and Service

Dominik Neidhart

Erfolgreicher Segler im Team 
Alinghi

Go hard or go home – Fünf Schritte vom 
Herausforderer zum Sieger

Wernfried Hübschmann

Autor und Geschäftsführer 
der besttrain mindgroup

Live-Coaching – was Sie immer schon 
über Coaching wissen wollten

Erweitern Sie Ihr Wissen und damit Ihre Qualifi kation durch die stb Akademie!

stb Akademie Programm (Auszug) · 16. Juni 2009 stb Akademie Programm (Auszug) · 17. Juni 2009

16.-17. Juni, Berlin

stb internation
al

!

• Verleiher von Tagungstechnik und weiteren 
Event-Services auf der EVENT3

• Ausstattung und Dekoration richtig in Szene setzen: 
Interieur, Event-Mobiliar, Effekte, Kostüm und Maske

• Neue Trends in der Veranstaltungs- und 
Projektionstechnik 
Infos unter www.showtech.de oder www.event-3.de 

• Eventlocations, Tagungshotels und Kongresshallen
präsentieren Trends, Ideen und Lösungen für die Branche

• Innovative Präsentationsmedien, besondere Bühnen-
technik und modernste Lichtprojektion

• Ideen zur Inszenierung von Räumen – vom leuchtenden 
Mobiliar bis zum ausgefallenen Catering
Infos unter www.stb-international.de/mep

stb international

16. – 17. Juni 2009 · Messegelände Berlin 
Zwei Messen an zwei Tagen mit Synergien für „Technik und Experten“

b
y 

M
IC

E 
A

G
 · 

Fo
to

: ©
Fo

to
lia

 · 
09

03
12

_1
0

MICE-stb_Messetermine_230x297.in1   1 27.03.2009   12:30:11 Uhr

Der Markenrechts-Streit zwi-

schen der World-of-Events-

Veranstalterin Beate  Nöhre 

(Corporate Communications) 

und Holger Syhre, Geschäfts-

führer der Rhein-Main-Hal-

len-Betriebsgesellschaft, ist 

eskaliert: Beide Streitparteien 

haben einander per einstwei-

liger Verfügung die Verwen-

dung des Namens „World 

of Events“ gerichtlich unter-

sagen lassen. Syhre kündig-

te an, am 20. und 21. Januar 

2010 in den Rhein-Main-Hal-

len in Wiesbaden gemeinsam 

mit der Messe Frankfurt Aus-

stellungen GmbH  (MFA) als 

neuem Partner eine Messe un-

ter dem Namen „Universe of 

Events“ zu veranstalten. Nöh-

re will zum selben Zeitpunkt 

eine Messe unter dem Namen 

„Best of Events“ (BOE) in den 

Westfalenhallen in Dortmund 

durchführen. 

„Wir werden unseren Aus-

stellern am neuen Standort in 

Dortmund nunmehr -  gegen-

über unserer bisherigen Mes-

se, die den Namen „World of 

Events“ trug – verbessertes 

Flächenkonzept und damit at-

traktives Angebot unterbrei-

ten können“, sagte Nöhre. 

Syhre sagte mit Blick auf die 

„Universe of Events“ in Wies-

baden, man werde „eine 

Messe für die Eventbranche 

etablieren, die es so noch nie 

gab.“ Die Messe werde neue 

Maßstäbe setzen. Hauptziel 

des neuen Messekonzepts sei 

„Qualitätsverbesserung“. Sy-

hre kündigte zudem an, eine 

„Universe of Events-Night“ im 

Kurhaus in Wiesbaden zu ver-

anstalten. 

Er habe in monatelangen Ver-

handlungen versucht, sich güt-

lich und dauerhaft mit Nöh-

re über die Besitzverhältnisse 

an der World of Events zu eini-

gen, beteuert Syhre. Dies hät-

te aber die Messe weiterhin 

fest an den Veranstaltungs-

ort Wiesbaden gebunden und 

eine Verlagerung an einen an-

deren Ort ausgeschlossen. Die 

Vorteile der Rhein-Main-Hallen 

als Veranstaltungsort sieht Sy-

hre vor allem in ihrer zentra-

len Lage in der Wiesbadener 

Innenstadt. Syhre räumt ein, 

dass es bei der WOE „gewisse 

Probleme mit dem Parken“ ge-

geben hätte, versichert jedoch 

gleichzeitig, dass diese Schwie-

rigkeiten in Zukunft behoben 

würden. Trotzdem habe die 

World of Events bisher noch 

„keine Vollauslastung“ in den 

Rhein-Main-Hallen erreicht.

Nöhre sagt dagegen, der Platz 

in den Rhein-Main-Hallen habe 

nicht ausgereicht. Teilweise 

habe sie Ausstellern kleinere 

Stände zuweisen müssen als 

gewünscht. Einigen Ausstel-

lungs-Interessenten habe sie 

zudem absagen müssen, sagt 

Nöhre. Auch die Deckenhöhe 

der Halle sei für die Wünsche 

vieler Aussteller zu gering ge-

wesen. Einige Aussteller hät-

ten von Parkplätzen in der 

Stadt kilometerweit zur Messe 

laufen müssen. 

Schon Ende März 2009 war 

der Streit zwischen den 

Rhein-Main-Hallen Wiesba-

den und der Corporate Com-

munications eskaliert: In einer 

am 20. März 2009 veröffent-

lichten Pressemeldung hat-

te die Rhein-Main-Hallen-Be-

triebs-GmbH angekündigt, 

die World of Events zukünftig 

ohne Corporate Communica-

tions in Wiesbaden zu veran-

stalten. „Die Zusammenarbeit 

mit CC ist leider gescheitert“, 

stellte Syhre darin fest. 

Am selben Tag veröffentlichte 

Corporate Communications 

eine Pressemitteilung, in der 

es hieß: „Die Inhaberin der 

Markenrechte für die Fach-

messe „World of Events“, die 

CC Corporate Communica-

tions GmbH, wird den Wies-

badener Rhein-Main-Hallen 

die Verwendung dieser Mar-

ke rechtlich untersagen las-

sen.“ 

Zukunft der World of Events ungewiss

„WOE“ spaltet sich auf in „Best of 
Events“ und „Universe of Events“

Die „World of Events“ in ihrer bisherigen Form gibt es nicht 

mehr. Am 20. und 21. Januar 2010 wird in den Westfalen-

hallen in Dortmund die „Best of Events“ stattfinden. Zum 

gleichen Termin veranstalten die Rhein –Main-Hallen in 

Wiesbaden die Messe „Universe of Events“. 


