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282 Tage vor dem Anpfi ff 
zur Fußball-Weltmeister-
schaft 2006 lud die Event-
Fachzeitschrift mep – Mar-
keting Event Praxis zur WM-
Offensive ins Lindner Hotel 
Bayarena nach Leverkusen. 
Die Informationsveranstal-
tung „WM-Fieber made in 
Germany – (Mit) Eventmar-
keting zur WM 2006“ lockte 
an einem Mittwochabend 50 
Event-Experten und promi-
nente Gäste in die Bayarena.

Nationalspielerin und Bun-
desliga-Torschützenkönigin 
Shelley Thompson informierte 
sich bereits vor Veranstaltungs-
beginn über Events im direkten 
Umfeld der Fußball-WM 2006. 

Wie viele andere deutsche Fuß-
ballfans konnte auch sie keine 
Tickets für die WM im eigenen 
Land ergattern und plant nun, 
die Spiele ihrer männlichen 
Kollegen jenseits der FIFA-Bann-
meilen bei einem Public Event 
auf Großbildleinwand – oder 
dem schwebenden Präsentati-
onsball Skyview, den sie derzeit 
gemeinsam mit der Agentur 
Profi partner 24 promotet – zu 
verfolgen. Als Testimonial wird 
die 21-Jährige eine Woche vor 
der WM bei der Eröffnung einer 
Fußballschule von Ex-Werder-
Stürmer Wynton Rufer, ebenfalls 
Partner bei Profi partner 24, im 
WM-Spielort München präsent 
sein. Welche Möglichkeiten der 
Präsentation sich Unternehmen, 

die nicht zu den nationalen För-
derern der WM 2006 gehören, 
im direkten Umfeld der WM 
durch Eventmarketing bieten, 
dazu lieferten Thomas Pohl-
mann (ISE Hospitality), Florian 
Voss (Bob Bomliz Group) und 
Elke Kies (Magic Box Special 
Events) im offi ziellen Teil der 
Informationsveranstaltung kon-
krete Anregungen und nutzwerte 
Informationen.  

Freie WM-Plätze
Im ersten Vortrag des Abends 

stellte Thomas Pohlmann, Regi-
onal Manager Köln der ISE Hos-
pitality Sales GmbH, das offi ziel-
le Hospitality-Programm für die 
FIFA Fußball-WM 2006 vor. Die 
ISE-Hospitality AG, mit Sitz in 
Zug in der Schweiz, ist der welt-
weit exklusive Vertragspartner 
der FIFA für das Hospitality-Pro-
gramm der Fußball-Weltmeister-
schaft 2006 und damit weltweit 
das einzige Unternehmen, das 
berechtigt ist, Hospitality-Pakete 
inklusive Eintrittskarten sowie 
Hospitality-Dienstleistungen vor 
Ort für alle Spiele der FIFA Fuß-

ball-Weltmeisterschaft 2006 zu 
verkaufen. ISE bietet Einzelsitz-
platz-Programme in drei Katego-
rien für Privat- und Firmenkun-
den sowie „Sky Box“-VIP-Logen 
an. Sämtliche Hospitality-Pakete 
beinhalten Eintrittskarten der 
ersten Kategorie in Kombination 
mit hochwertigen Hospitality-
Leistungen, wie reservierten 
Parkplätzen, bevorzugtem Stadi-
onzugang, High-Class-Catering, 
Hostessen-Service, Unterhaltung 
und persönlichem Erinnerungs-
geschenk. Das exklusivste Ange-
bot ist das Sky Box-Programm, 
das vornehmlich für Firmen-
kunden entwickelt wurde, die 
ihre Gäste in komfortablem Am-
biente mit privater Atmosphäre 
empfangen wollen. In einigen 
Stadien sind die Sky Boxes 
bereits ausverkauft. „Elite“ ist 
der höchste Standard, der im 
Rahmen des Einzelsitzplatz-Pro-
gramms angeboten wird. Hier 
steht nur eine begrenzte Anzahl 
der jeweils besten Karten zur 
Verfügung – in Kombination 
mit erstklassigen Hospitality-
Leistungen. Das Elite-Programm 

Grasgeflüster in Grasgeflüster in 
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kostet zwischen 5.650 Euro und 
13.200 Euro, wobei letzteres An-
gebot auch das Endspiel in Ber-
lin beinhaltet. Dieses Programm 
umfasst immer alle – d.h. fünf 
oder sechs – Spiele in einem 
Stadion. Auch dieses Programm 
ist an einigen Spielorten bereits 
ausverkauft. „Prestige“ und 
„Premier“ sind ebenfalls Ein-
zelticket-Pakete, die exzellente 
Sitzplätze sowie vorzügliche 
Hospitality-Dienstleistungen 
und -Einrichtungen innerhalb 

und außerhalb des Stadions 
(allerdings innerhalb der Sta-
dion-Perimeter) garantieren. 
Die Premier-Pakete beginnen 
in der Einstiegs-Preiskategorie 
mit drei Spielen bei 1.900 
Euro (633 Euro pro Person 

und Spiel), das Prestige-Pro-
gramm im mittleren Preis-
segment bei 3.600 Euro für 
ein drei Spiele umfassendes 
Paket. Bei diesen Programmen 
sind nur Gruppenspiele mit 
erstgesetzten Mannschaften 
beinhaltet. 

900.000 WM-Tickets in 
den Unternehmen

Aufbauend auf das Leistung-
sangebot von ISE präsentierte 
im zweiten Vortrag des Abends 

Florian Voss von der Bob Bomliz 
Group das Disziplinen über-
greifende, modulare, WM-spe-
zifi sche Agenturangebot „WM-
Service@BBDO“. Dieses wurde 
von BBDO Germany speziell zur 
Unterstützung derjenigen Unter-

nehmen entwickelt, die bereits 
Kartenkontingente besitzen und 
nun verwalten und verteilen 
müssen. Hintergrund: Mehr als 
900.000 WM-Tickets − fast ein 
Drittel des Gesamtkontingents − 
werden von Unternehmen ver-
waltet und verteilt. Da die perso-
nellen und logistischen Kapazitä-
ten in den Unternehmen für die-
se einmalige Herausforderung in 
der Regel nicht ausgelegt sind, 
unterstützt BBDO Germany diese 
mit einem Leistungsprogramm, 
das auf die speziellen Heraus-
forderungen auf dem Feld des 
Eventmarketings und der Live-
Kommunikation zugeschnitten 
ist. Das modulare Dienstleis-
tungsangebot umfasst unter 

anderem das Ticket-Handling, 
die Erstellung von Rahmenpro-
grammen, Travel Management 
und Hotel-Handling, Vor-Ort-
Betreuung, Medienarbeit sowie 
Controlling und Evaluation.

WM-Chancen wittern
Nach 45 Minuten pfi ff Mo-

deratorin Birte Karalus nach 
souveräner Lei(s)tung zur 
Halbzeitpause. Im Tagungsfoyer 
des VIP-Club Nord reichte die 
Bayer Gastronomie kalorienar-
me Halbzeit-Snacks und kühle 

Bundesliga-Prominenz in 
der Bayarena: Wer bei den 
Aufbauarbeiten im Lindner Hotel 
aufmerksam war, entdeckte 
in der Sports Bar „Winner´s 
Place“ den Ex-Bayer-Coach 
Klaus Augenthaler (zu diesem 
Zeitpunkt noch im Amt) und
Bundesliga-Profi  Paul Freier. 
An gleicher Stelle sprach
Fußball-Nationalspielerin 
Shelley Thompson vom 
FCR Duisburg mit mep-
Chefredakteur Christofer 
Knaak über ihre persönlichen 
Erwartungen von der WM 2006. 
Die 21-Jährige erhofft sich vor 
allem Fußballbegeisterung und 
eine beispielhafte Offenheit 
gegenüber den Gästen der 
teilnehmenden Nationen. 

Am Spielfeldrand
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Getränke. Nach der Pause leitete 
die charmante Journalistin und 
TV-Moderatorin Birte Karalus 
mit einer persönlichen Anekdote 
gewinnend in das Thema Duft-
marketing ein. Duftregisseurin 
Elke Kies griff die Vorlage gerne 
auf und referierte sehr anschau-
lich zum Thema „Duftmarketing 
– Duft als Medium für Fitness, 
Marketing und Erlebnis“. Nach 
einer kurzen Einführung in ge-
ruchliche Wahrnehmung erklär-
te sie, wie Dufterlebnisse in der 
richtigen Qualität und Dosierung 
zu ganzheitlichen Erlebnissen im 
Rahmen von Events werden kön-
nen. Dabei legte sie besonderen 
Wert auf die Begriffs-Defi nition: 
„Duftmarketing“ sei nicht die 
Positionierung eines Duft-Ter-
minals am P.O.S., sondern viel-
mehr der stringente strategische 
und ganzheitliche Dufteinsatz. 
Dieser könne bereits im Vor-
feld eines Events, etwa mit der 
Beduftung von Einladungen, 
Mailings oder Anzeigen erfolgen. 
Die geruchliche Wiedererken-
nung bei einem Event erwecke 

bei dem Teilnehmer schließlich 
das Gefühl, angekommen zu 
sein. Untermalt wurde ihr Vor-
trag durch eine akzentuierte 
Raumbeduftung des Tagungs-
raums mit dem selbst entwickel-
ten WM-Duft „Green Grass“, der 
bereits bei Promotion-Events in 
der Getränkeindustrie erfolg-
reich zur signifi kanten Absatz-
steigerung eingesetzt wurde. Die 
Kombination des Dufterlebnisses 
von frisch gemähtem Gras und 
dem freien Blick aus dem Vor-
trags- in den Stadioninnenraum 
der Bayarena beeindruckte die 
Teilnehmer nachhaltig.

Lindner Hotel Bayarena 
– Logenplatz für 
Business und Sport
 Stefanie Mack, Direktorin des 
Lindner Hotels BayArena, richte-
te abschließend als Gastgeberin 
ein kurzes Grußwort an die Gäs-
te und lud diese zu einer abend-
lichen Stadionführung durch 
die Bayarena ein. Unter Leitung 
von Bayer 04 Leverkusen durf-
ten die Teilnehmer nun echte 

ma Profi partner 24 mit ihrem 
neu entwickelten schwebenden 
Screen „Skyview“. Der Helium 
gefüllte Präsentationsball mit 
integriertem Screen und einem 
Durchmesser von vier Metern 
faszinierte die Teilnehmer ob 

seiner Größe und (Werbe-)Wir-
kung. Die Nachfrage übersteigt 
schon jetzt, lange vor der 
WM, die Erwartungen von Ge-
schäftsführer Bodo Sandrock. 
Eine Outdoor-Version mit zehn 
Metern Durchmesser ist kurz 

Bayer 04 Leverkusen www.bayer04.de
Bayer Gastronomie www.bayer-gastronomie.de
Bob Bomliz Group www.bob-bomliz-group.de
FD-Textil www.fd-textil.de
Fotografi e Torsten Zimmermann www.tozigrafi e.de
ISE Hospitality Sales GmbH www.isehospitality.com
IST-Studieninstitut für Kommunikation www.ist-komm.de
Lindner Hotel Bayarena Leverkusen www.lindner.de/de/BAY
Losberger Intertent www.losberger.de
Magic Box e.K. Special Events www.magicbox.de
Profi partner 24 www.skyview-europe.com
Sophie 19 www.sophie19.de
Treffpunkt Leverkusen www.treffpunkt-lev.de Fo
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Trikotübergabe:
Nationalspielerin 
Shelly Thompson
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formationen aus den Vorträgen 
lieferten Vorlagen für angeregte 
Fachgespräche zwischen Agentu-
ren, Dienstleistern, Medien und 
Unternehmensvertretern. Einzig 
beim Tischfußball konzentrierte 
man sich ausschließlich aufs 
Toreschießen und „fußballbe-
zogenes Fachsimpeln“. Für das 
leibliche Wohl an diesem Abend 
sorgte die Bayer Gastronomie 
mit einem reichhaltigen warmen 
Buffet und Getränken. Nach einem 
informativen und kommunikativen 
Abend klang die Veranstaltung im 
„Winner´s Place“, der Sportsbar 
im Lindner Hotel Bayarena aus. 
Jeder Teilnehmer erhielt zum 
Abschied eine Überraschungstüte 
von Bayer 04 Leverkusen sowie 
eine Tasche mit Informationsma-
terial der Partner und einem mep-

vor der Fertigstellung. Weitere 
Partner der Veranstaltung prä-
sentierten ihre WM-spezifi schen 
Angebote in einer Ausstellung 
im während der Stadionführung 
umgebauten und erweiterten 
VIP-Club Nord, in deren Rah-
men das abschließende Get 
together stattfand. Neben den 
„Heim-Mannschaften“ der 
Bayer Gastronomie und des 
Treffpunkt Leverkusen zeigten 
auch die Gäste-Teams von ISE 
Hospitality, Losberger Intertent, 
FD-Textil und dem IST-Studien-
institut für Kommunikation als 
Aussteller Präsenz.

Ausstellung WM-spezifi -
scher Produkte

Das Angebot der Aussteller 
sowie das Refl ektieren der In-

Trikot mit dem Aufdruck „Team 
06“, gesponsert von der Firma 
FD-Textil aus Düsseldorf.

Bedarf an Informations-
veranstaltungen

mep-Chefredakteur Chri-
stofer Knaak wertete die erste 
Informationsveranstaltung des 
Fachmagazins als gelungene 
Premiere: „Das positive Feed-
back von Besucher-, Partner- 
und Ausstellerseite hat gezeigt, 
dass in der Branche großes 
Interesse an kompakten, kom-

munikativen und kurzweiligen In-
formationsveranstaltungen besteht. 
Wir sind mit der Resonanz sehr 
zufrieden. Unser besonderer Dank 
gilt dem Lindner Hotel Bayarena 
und Direktorin Stefanie Mack für 
die hervorragende Unterstützung 
sowie dem Treffpunkt Leverkusen, 
der Bayer Gastronomie, Bayer 04 
Leverkusen, Frau Birte Karalus, 
ihrer Moderations-Agentur Sophie 
19 und allen weiteren Partnern, 
die mit ihrem Engagement wesent-
lich zum Gelingen unserer Veran-
staltung beigetragen haben.“
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